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RIVISTA ITALIANA DELL’ AUTOMATICO

na provvista di nulla osta di distribuzione.
“Le schede piv valide - afferma Roma - so-
no la Royal Slot e la Cherry Slot 2, fer-
mo restando che Stack Slot e Terza Dimen-
sione sono dei fitoli altrettanto interessanti,
ma purtroppo frenati dalla situazione del
momento”.

Parlare solo di “fortuna”, pero, & impro-
prio. “Ero convinto — prosegue il titolare
della Lombarda — che i comma 6A omolo-
gati non sarebbero mai stati pronti per
questa fiera; d'altro canto, non ero nemme-
no cosi pessimista da immaginare che i
tempi sarebbero slittati cosi in avanti”.

In previsione del nuovo mercato, la Lom-
barda, nel sodalizio che la unisce all'Elet-
tronica VideoGames, ha predisposto i
modelli Magic Dice e Lucky Slot, evoluzio-
ne della Royal Slot. Ma le consolidate col-
laborazioni con Segema, Microhard, Mar-
pro, Eurostar, ecc., fanno si che la ditta mi-
lanese possa proporre alla clientela un
campionario assolutamente completo.

Quanto ai mobili la proposta principale
é LGDPS: struttura compatta, con esterni
in ferro ed intermi in legno, schermo Led,
testata facilmente rimovibile, hopper estrai-
bile dalla vaschetta, canaline di trasferi-
mento delle monete senza possibilita di er-
rore; davvero un bel prodotto, nel comples-
so, il cui costo sara per altro abbastanza
contenuto. In alternativa, lo LGDPL che in
pratica & il precedente mobile con monitor
a tubo catodico sostituito da Led, utile per
andare in omologa recuperando cid che &
sul campo con una spesa ragionevole.
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[ : on la diffusione a macchia d'olio
che i distributori automatici hanno
vissuto in questi ultimi anni, siamo

stati abituati a sentire commenti positivi e a

cogliere grande soddisfazione da parte

delle aziende che vi si sono dedicate. Quel-
lo che fa piacere & che, anche ora che il

boom vero e proprio & praticamente finito
ed il mercato pud dirsi saturo, le aziende
pit anziane, come la Lucan’s di Luca
Strazzera, che ha 26 anni di attivita alle
spalle, non hanno perso il loro sorriso. La
concorrenza & sicuramente aumentata, ma
la scelta di dedicare attenzione a prodotti
immortali (le classiche palline rimbalzanti, i
peluche con simpatiche figure di animali,
ecc.) anziché a quelli su licenza, che appa-
rentemente richiamano di pit ma diventano
presto obsoleti in quanto legati alla moda,
permette di mantenere un buon livello di in-
cassi. Grande soddisfazione Strazzera la
sta ricevendo anche dal suo calciobalilla,
creato secondo i criteri della Associazione
ltaliana Biliardino Sportivo, che presenta
una caratteristica davvero nuova: un tubola-
re aggiunto sulla pareti interne che, bloc-
cando la fucriuscita della pallina dal piano,
elimina i punti morti e velocizza il gioco.



